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MEDIENFASSADEN UND BELEUCHTUNGSKONZEPTE

Werbebotschaft, Kunstwerk und Orientierungshilfe

Architekten, Ingenieure und Werbe-
strategen setzen immer mehr auf
Licht als immateriellen Baustoff,
Gestaltungsmittel und Werbemdg-
lichkeit. Nahezu die Hilfte des Tages
verschwinden Fassaden und Gebau-
de im Dunkel der Nacht. Branchen-
tibergreifend werden diese ungenutz-
ten Werbeflichen immer haufiger in
Marketingstrategien einbezogen.

Schon bei der internationalen Fachmesse
fiir Architektur und Technik Light + Building
in Frankfurt im April dieses Jahres zeigte
sich, dass neben dem Schwerpunktthema
Energieeffizienz die designorientierte und
werbebezogene Beleuchtung von Gebiduden
eine grofie Rolle spielt. Der Trend geht
dabei zu LEDs und OLEDs (organische
Leuchtdioden). Die Fassade wird zum
Gesamtkunstwerk oder Werbeplakat. Die
traditionelle Beleuchtung mit Strahlern fin-
det in den neuen Beleuchtungskonzepten
nur noch wenig Raum.

Mit Licht werben, heifft auch, vielseitig
werben. Bilder und Videos werden gezeigt,
Farbenspiele in neue Gebdude iniegriert
oder auf alte Gebiude projiziert und die
Konzepte mit offensichtlicher Werbebot-
schaft oder subtilen Inhalten bestiickt - den
Ideen sind kaum Grenzen gesetzi.

Licht ldasst Altes neu erstrahlen
und riuckt Neues ins rechte Licht

Das barocke Gesicht des Zeughauses in
Mannheim hat zur Eréffnung im Januar
2007 von der Kiinstlerin Elisabeth Brock-
mann wortwortlich ein neues Gesicht be-
kommen. Die Installation Lux beinhaltet 50
Lichtkdsten, die in den Fensternischen des
Schlosses eingebettet wurden. Sie zeigen in
iiberdimensionaler Grofie tiuschend echte
Augen einer Schaufensterpuppe. Die sonst
womdglich eher unbeachtete Fassade macht
neugierig und zieht damit nicht nur die
Blicke Kunstinteressierter auf sich.

In Berlin hat der Standort Oberbaum City
seine Bedeutung durch die Lampenproduk-
tion von Osram und Narva. Hier leuchtet
auf dem denkmalgeschintzten Gebdude des
ehemaligen Osram-Werks der HVB-Licht-
turm in Blauténen wie eine iiberdimensio-
nale rechteckige Gliihbirne als Reminiszenz
an die frithere Lampenstadt.

Noch mehr Aufsehen erregen Medienfas-
saden. Schon Anfang der 90er Jahre haben
grofsformatige Gitterstrukturen aus sich
bewegenden Lichtern die Formen des
Uniqa-Towers in Wien aufgelost. Aus den
anfinglich grofien projizierten Gitterstruk-
turen sind in die Fassade integrierte Lichtpi-
xel geworden.

Die Medienfassade wird in Zukunft unser
Stadtbild mitbestimmen. Noch erregt nahe-
zu jedes Gebdude mit dieser technischen
\usstattung grofle Aufmerksamkeit, beson-
ders wenn sie sogar unmittelbar Bezug neh-
men kann auf ihr Umfeld. Kameras und
sensoren messen Lichtverhiltnisse, Gerdu-
sche, Wetterbedingungen und Verkehrsauf-
kommen und werden mit moderner Soft-
waretechnologie verbunden. Diese so
genannte reaktive Medienfassade inden
sich bezugnehmend auf die Umwelt und
hat dadurch keinen Anfang und kein Ende
wie eine Videoabspielung. Sie kann sogar
als. iiberdimensionale Presseplattform ge-
nutzt werden, auf der kurze aktuelle Unter-
nehmensnachrichten mitgeteilt werden.

Aufwerten und Unsichtbares
sichtbar machen mit Licht

Die PSD Bank Westfalen-Lippe hat schon
bei der Entwicklung ihres neuen Bankge-
biudes in Miinster eine solche bespielbare
Fassade aus Aluminium-Lamellen, Lichtdio-
den und Computer-Steuersystemen einge-
plant. Redaktionell beteiligt sind neben
Bankvorstand, Architekt, Technikunterneh-
men Miinster-Marketing auch die Fachhoch-
schule fiir Design, die eine Ambientbespie-
lung mit Stadtpanoramen und Portrits ent-
wickelt hat, um eine ruhige Atmosphdre in
einem hektischen Umfeld von Einfallstrafie
und Hafenbereich zu schaffen. Der zeitliche
Ablauf wird vom Dax bestimmt. Die Soft-
ware wechselt die Motive im Rhythmus der
Borsenaktivitaten.

Bei der klassischen Medienfassade werden
vorher festgelegte Bildmotive oder Filmse-
quenzen in einer Schleife abgespielt. Diese
Variante der autoaktiven Bespielung bein-
haltet Bild- und Videomaterial, das {iber ein
Content-Management-System organisiert
wird. Sie wird eher fiir Markenkommunika-
tion und emotionale werbliche Ansprache
verwendet, die keinen tagesaktuellen Bezug
bendtigt. Der redaktionelle Aufwand ist
geringer als der der reaktiven Bespielung.
Miglich sind aber auch interaktive Losun-
gen, bei denen Betrachter iiber Kameraken-
nung oder mobile Gerite wie Mobiltelefo-
ne, Laptops oder PDAs die Medienfliche
verandern kénnen.

Zwangslaufig miissen Medienfassaden,
um wahrgenommen zu werden, in ausrei-
chendem Abstand zu anderen Gebiduden
stehen oder eine ausreichende Hohe auf-
weisen. 50 saniert die Bayer AG derzeit ihre
ehemalige Konzernzentrale in Leverkusen
und wandelt die Fassade mit 3,5 Mio. LED-
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Lichtinstallationen und Medienfassaden erregen Aufmerksamkeit. Sie informieren, machen Unsichtbares sichtbar und riicken sonst eher Unbeachtetes ins rechte Licht.
Bilder: psd Bank Westfalen-Lippe, Erco Leuchten, Deseo

Leuchten in eine 122 m hohe Medienskulp-
tur um, die als Kommunikationsmittel
genutzt werden soll. Man hat sich nicht fiir
den Abriss der Immobilie, sondern eine
zeitgemafle Neugestaltung mit dieser spe-
ziellen Fassadentechnik entschieden. Vor
der Entscheidung wurde sogar eine Marki-
forschungsstudie in Auftrag gegeben, um
die Resonanz und Akzeptanz der Mitarbei-
ter und Bewohner fuir das Lichtkonzept zu
ermitteln. Die Fertigstellung ist fiir das
Frithjahr 2009 geplant

Bekanntermafien kommt es bei der Verau
Berung oder Vermietung nicht nur auf Lage,
Raumangebot und Ausstattung an, sondern
auch auf die Atmosphire. Licht schafft
Atmosphire, belebt oder beruhigt, ent-
spannt oder motiviert. Dies gilt besonders
fiir Innenrdume, aber auch fiir die Fassade.
Mit einer gut durchdachten Lichtkonzeption
kann die Vermarkiung eines Gebdudes
unterstiitzt werden. Die Vorteile kénnen
hervorgehoben werden, und Unscheinbares
oder Unschénes wird in den Hintergrund
geschoben. Mit relativ wenig Aufwand kann
man iber Lichtschliuche und mit anspre-
chender grafischer Gestaltung auf Leerstand
hinweisen und Interessenten auf Objekte
aufmerksam machen.

Licht definiert und betont die
Immobiliennutzung

Auch in Planung oder im Bau befindliche
Immobilien kénnen mit Licht in Szene
gesetzt werden. So entwirft die Gestaltungs-
agentur Deseo Lichtinstallationen, um
Unsichtbares sichtbar zu machen. Schon
gebaute Stockwerke erstrahlen in roten
Lichtlinien und die noch nicht gebauten in
griinen. Ein anderes Projekt, welches sich
noch in der Entwicklungsphase befindet, ist
die Windkraftanlage in Fréttmaning.

Oft wird die Stromversorgung fir Lichtge-
staltungen Gber Fotovoltaikanlagen erzeugt
oder zumindest unterstiitzt. Deseo hat fir
die Windkraftanlage der Stadiwerke Miin-
chen in Frottmaning einen Entwurf prisen-
tiert, welche die Energieerzeugung mit einer
Lichtinstallation in Szene setzt. Die Anlage
solle in ein echtes Wind-Licht verwandelt
werden und in kriftigem Blau leuchten. Die
aktuelle Energieausbeute wiirde mit griinen
Lichtpunkten angezeigt. Je effizienter die
Anlage arbeitet, je stirker also der Wind ist,
umso mehr griine Lichtpunkt-Ringe wiaren
zu sehen.

Kunst am Bau, Orientierung und
Stadtmarketing mit Licht

Die Nutzung des Hochregallagers der
Firma Erco wird durch eine besondere Licht-
gestaltung in Azur und Gelb hervorgehoben.
Der Lichtgestalter Uwe Belzner lisst jede
MNacht eine zwanzigminiitige Choreografie
abspielen, durch die die filigrane translu-
zente Gebidudestruktur und das menschen-
leere Innere, in dem sich nur die Transport-
roboter bewegen, betont werden. Die grafi-
sche Choreografie aus vertikalen Linien
bezieht sich dabei auf die Assoziation zu
Strichcodes, der Kennzeichnung fiir Waren
und Pakete.

Lichtkonzepte gewerblich genutzter Ge-
biude kénnen auf Investitionslagen auf-
merksam machen und, da sie oft in der

Nihe von Verkehrsknotenpunkten liegen,
Platz fiir {iberdimensionale Lichtwerbeak-
tionen bieten.

Das Ende letzten Jahres eréffnete Museum
am Gingko in Heidelberg vom Architektur-
biiro N2Q setzt in eher unscheinbarer Lage
in den Higeln Heidelbergs auf eine zuriick-
haltende, aber wirksame Lichigestaltung.
Die Architekten haben unter anderem Will-
kommensnachrichten in 28 Sprachen in die
rund drei Meter hohen Sicherheitsglaser fri-
sen lassen, die in einem Sockel befestigt
sind, in dem auch die Leuchtmittel einge-
bracht wurden. In kriftigem Griin leuchten
nur die Glaskanten und die scheinbar in der
Luft schwebenden Wérter.

ARET)

Licht dient nicht nur innerhalb eines
Gebdudes zur Orientierung und Wegefiih-
rung, sondern auch im Auflenbereich der
Immobilie. Das Hinfithren mit Licht zum
Eingang kann sich auf potenzielle Kiufer
oder Mieter sehr positiv auswirken. Ob aus
Sicherheits- und Behaglichkeitsgriinden fiir
Wohnimmobilien oder aber aus reprisenta-
tiven Griilnden bei Biro- und Gewerbeim-
mobilien. Im Zusammenspiel mit Farben
werden der Charakter und die Wirkung des
Gebdudes unterstrichen: kiihle Farbténe fiir
technische Objekte wie fiir das Hochregalla-
ger von Erco, warme Lichttone hingegen
machen Wohn- und Biirogebdude attrak-
tiver.

Auch Stidte wun gut daran, Licht in ihre
Marketingstrategie einzubeziehen. Die
Landmarks in Szene setzen, Orientierungs-
hilfen schaffen fiir Onsfremde, den Fokus
auf Besonderes lenken oder ganz einfach
mal neue Sichtweisen und Ansichten schaf-
fen - alles mit Licht. Unterschiedliche
Gebdude zum High-Light des Monats kiiren
und entsprechend beleuchten, kann ein
Stadtbild nachhaltig verdindern.

Mit LEDs wird zukiinftig bei der Lichige-
staltung fast alles méglich sein. Neben der
Gestaltungsvielfalt und Energieeffizienz die-
ser Technik ist auch der Werbeaspekt gerade
durch die Interaktivitit interessant fir die
Marketingkonzeption. (ag)




